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PRZEROB, LOGISTYKA, SPRZEDAZ HURTOWA I DETALICZNA PRODUKTOW NAETOWYCH

22 - 23 maja 2013 r.
Radisson BLU Centrum Hotel, ul. Grzybowska 24, Warszawa

| modut tfematyczny
RAFINACJA ROPY NAFTOWEJ - PROCESY I PRODUKTY

1. PRZEROB ROPY NAFTOWEJ
» Charakterystyka ropy naftowej
Sktad chemiczny
Krzywe destylacji
APl i siarka
» Jednostki miar w sektorze rafineryjnym
» Procesy rdfineryjne
» Destylacja
Destylacja atmosferyczna (atmospheric distillation)
Destylacja prézniowa (vacuum distillation)
» Procesy krakingowe
Natura procesdw krakingowych
Kraking katalityczny
Hydrokraking
» Zagospodarowanie lekkich frakcji
Gazy rafineryjne
Alkilacja
Reforming katalityczny
» Zagospodarowanie ciezkich frakcji
Kraking termiczny
Visbreaking
Coking
Inne procesy zagospodarowania ciezkich frakcji
» Odsiarczanie
Hydroodsiarczanie
Wytwdrnie wodoru
Instalacje Clausa
» Pozostate procesy rafineryjne
lzomeryzacja
MTBE i ETBE
Aromaty
» Steam craker
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2. PRODUKTY FINALNE PRZEROBU ROPY NAFTOWEJ
» LPG i gazy rafineryjne
» Benzyny
Natura dziatania silnikéw benzynowych
Liczba oktanowa
Wymogi Srodowiskowe
Komponowanie
» Nafta
> Kerosen
» Srednie destylaty
Silniki Diesla
Olej napedowy
Lekki olej opatowy
» Ciezki olej opatowy
Wymogi srodowiskowe
Bunkrowanie
> Asfalt
» Pozostate produkty rafineryjne
» Wsad na petrochemie
Olefiny
Aromaty
Ksyleny

3. RAFINERIE HYDROSKIMMINGOWE | COMPLEX
» Rodzaje rafinerii
» Wspotczynnik complexity
» Rentownosé rafinerii hydroskimmingowej vs. complex
» Rezerwy obowiqgzkowe

Ins
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Przykladowe slajdy | RAFINACJA ROPY NAFTOWEJ / PROCESY I PRODUKTY

Szkolenie R&M, marzec 2006

Krzywe destylacji ropy

Krzywa destylacji ropy ®  Krzywa opisujaca ilo$¢

600 ropy, ktéra wyparowata
w trakcie podgrzewania

550 do okreslonych
/ temperatury jest krzywg
500 destylacji ropy.

/ prozniowa le  Kazdy gatunek ropy ma
450 ~= i uni
swojg unikalng krzywg
. wyznaczang przez

/ Cigzki gasoll strukture
350 weglowodoréw w niej
/ zawartych (generalnie
300 wigcej atomow wegla —
/ Lekkigasall zsze temperatu
250 — wy; B P y Szkolenie R&M, marzec 2006
wrzenia).

200 ®  Okreslone grupy

e weglowodorow, kore Przygotowanie ropy naftowej do przerobu

150 /' Nafta I przechodza w stan
ied ) ) ) P
— gazowy pomigazy *  Ropa naftowa czesto zawiera domieszki Odsalanie elektrostatyczne - schemat

j okreslonymi
Frak N n . 2
/ akcje benzynowp temperaturami (i majg w od)_/, n|eor_g_a_n|cznych soli, sl?dowych Energia
/ Butan i lzejsze I okreslone wtasciwosci i ilosci metali i innych substancji Woda elektryczna

. . . obiegowa
przeznaczenie zanieczyszczajacych. ¢ i j

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100  Nazywamy frakcjami .
Skumulowany procent catosci (fractions, cuts).

Temp.w °C

100

50

|

Pierwszym etapem w procesie rafinacji, _ : Odsolona
ktéry zapobiega korozji i uszkodzeniom altemnatywnie | ; R wa
instalacji rafineryjnych jak réwniez

zniszczeniu katalizatoréw jest usunigcie Ropa

18 w/w domieszek poprzez proces odsolenia naftowa v 2
ropy naftowe;j.

®  Woykorzystuje sie dwie metody odsalania: Podgrzewacz Emulgator L .
o chemiczng i
o elektrostatyczng

Osadnik
grawitacyjny

Woda ze

¢ Odsolenie chemiczne polega na dodaniu wody i
substancji czynnej powierzchniowo (surfacant) do

w obu przypadkach substancjg ropy i podgrzaniu catej mieszanki tak by sole i inne
rozdzielajgca jest goraca woda. dodatki rozpu$city si¢ w wodzie, ktéra nastepnie jest
oddzielona od ropy.
Wsady i produkty procesu odsalania ® Odsalanie elektrostatyczne polega na przytozeniu do
mieszanki ropy i wody bardzo wysokiego napiecia
Wsad z Proces Typowy produkt..... Do elektrycznego prowadzacego do osadzanie sie
Ropa Zbiornik | Obrdbka Odsolona ropa naftowa . . . wiezy CZQStECZGK WOdy z nlepozadanyml dodatkami na
naftowa destylacji atmosferycznej dnie zbiornika.
Zuzytawoda . . ...
zagospodarowanie odpadéw
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Przykladowe slajdy | RAFINACJA ROPY NAFTOWEJ / PROCESY I PRODUKTY

Szkolenie R&M, marzec 2006

Proces alkilacji kwasem fluorowodorowym

® W procesie alkilacji kwasem fluorowodorowym
(HF) wsad (olefiny i izobutan) sg wprowadzane
do potgczonego systemu reaktora/osadnika.

® Po opuszczeniu strefy reakcji produkty z
reaktora wptywajg zbiornika separujgcego
(osadnika), gdzie kwas jest oddzielany od
weglowodoréw.

® Warstwa kwasu na dnie zbiornika jest
zawracana powrotnie do reakcji. Gérna
warstwa weglowodoréw sktadajaca sig z
propanu, butanu, alkilatu i nadmiarowego
(zawracanego powrotnie do reakgcji) izobutanu
jest przesytana do rozdzielenia do gtéwnej
kolumny rektyfikacji (fractionator).

® W gtéwnej kolumnie rektyfikacji mieszanina
weglowodoréw jest rozdzielana. Gérne
produkty: propan, izobutan i $ladowe iloSci
kwasu fluorowodorowego sg przesytane do
depropanizera, gdzie oddziela si¢ i oczyszcza
propan. Oddzielony izobutan jest zawracany
do procesu, zas$ gtéwny dolny produkt — alkilat
jest komponentem w procesie zestawiania
benzyn.

57
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Szkolenie R&M, marzec 2006

Schemat procesu reformingu

50 oktanoéw

Fraic]a gty

Recykling
wodoru

T Reaktory

100 oktanéw

64
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I modut tematyczny

LOGISTYKA PRODUKTOWA
I modut tematyczny

1. LOGISTYKA PIERWOTNA HANDEL HURTOWY
» Transport i
» Rurociqgi 1. TRENDY W KONSUMPCJI PRODUKTOW RAFINERYJNYCH
Transport morski » Przeptywy towarowe - bilans produktowy Europy i reszty swiata
Transport kolejowy » Rynki deficytowe vs. rynki nadwyzkowe
Transport samochodowy » Prognozy konsumpciji
Bazy magazynowe )
» Rezerwy obowigzkowe 2. CENY PRODUKTOW
» Jak ustala sie cene na rynku hurtowym IV modut tematyczny
2. LOGISTYKA WTORNA » Marze rafineryjne EKONOMIKA RAFINERII
Marze crack o
Marza complex 1. CO DETERMINUJE EFEKTYWNOSC RAFINERII?
Premia lgdowa » Marze rafineryjne
Netback price » Struktura wsadu - konfiguracja rafinerii
» Lokdlizacja
3. TRADING PRODUKTAMI Z PRZEROBU ROPY NAFTOWEJ » Efektywnos¢ kosztowa
» Glowne rynki Koszty zmienne
» Benchmarki cenowe Koszty state
» Rodzaje kwotowan » Inwestycje
» Dostawa fizyczna i transakcje typu SWAP » Net cash margin

» Drzewa i modele wartosci rafinerii

2. JAK ZARZADZAC RAFINERIA?

» Rézne rynki - rozne strategie

» Optymalizacja marzy w tancuchu wartosci
Optymalizacja struktury wsadu
Optymalizacja struktury produkcji
Optymalizacja logistyki
Optymalizacja sprzedazy
Optymalizacja polityki remontowej
Optymalizacja inwestycji
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Przyktadowe slajdy | LOGISTYKA PRODUKTOWA

Szkolenie R&M, marzec 2006

tancuch dostaw produktéw naftowych

Hurtownicy Bazy magazynowe

Stacje Stacje Autoryzowani
benzynowe benzynowe dystrybutorzy

Klienci

P. petrochemiczny Pr yst " . Pr yst  Gosp
Energetyka Gospodarstwa kownicy drég Porty lotnicze ~ domowe
Porty lotnicze domowe Rolnictwo

195
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Szkolenie R&M, marzec 2006

Pierwotne i wtérne sieci dystrybucji

Obszary
marketingowe

4

@‘ Rafineria
e Baza magazynowa

Wtérny

. Klient Obszar
Dystrybucji

Wyboér konkretnego sposobu przemieszczenia produktéw pomigdzy rafineriami a bazami
zalezy od dostepnosci danego $rodka transportu na trasie przewozu, charakteru
transportowanego produktu, odlegtosci, na jakg transportowany ma by¢ produkt oraz relacji
kosztu transportu produktéw danym $rodkiem transportu w relacji do kosztu transportu
alternatywnym $rodkiem transportu.
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Przyktadowe slajdy | HANDEL HURTOWY

Szkolenie R&M, marzec 2006

Stabnacy popyt na rope naftowa

0.50 Ropochtonnosé gospodarek europejskich Stopa wzrostu popyty na rop naftowa w Europie
5.0% entral & Easf ' Western
0.45 Europe ' Europe & US
4.0% | i
0.40 -0%
3.4% a2%1
0.35 3.0% H
Tonnes 0.30 Average 2.2% :
per ™ Annual  20% H
Dollar Slovaki e 1 11%
0.25 & Romania Percent ! 1.0%
of Real I~ .= - Czech Republi Change 1.0% :
GDP  0.20 DS zech Republic 0.1% 1 0.0%
T 0.0%
0.15 Hungary’ : 100%
[ e 1.0% !
0.10 UKy Poland””
0.05 ‘?—&___ 2.0% -1.5%
France Germany- & &(\ \’(& $e s & é\i \@* R
0.00 o o & " @
1985 1987 1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 & Szkolenie R&M, marzec 2006

® Tempo wzrostu popytu na rope naftowg (a wiasciwie produkty) generalnie ma w
catej Europie tendencje malejaca. Nie przewiduje si¢ nowych rafinerii

® Ropochtonnosé (popyt/PKB) jest w krajach Europy Centralnej wyzsza niz w

Europie Zachodniej (NWE i MED), stad tez wyzsze ceny ropy majg silniejszy million bpd
wpltyw na PKB.
., 25 4
® Zdrugiej strony stopa wzrostu popytu w na rope w krajach Europy Srodkowe;j jest
duzo wyzsza niz w krajach Europy Zachodniej i Potudniowe;j. 20
Zrédto: CERA, Oil Market Outlook, czerwiec 2005 181
250 10
54
01 -
s s 2 £ £ 5
2 < SE ZE 2 <
< < % ©
s <

W Current Capacity M Announced Plans

Zrédio: Alan Gender, ,Is European Refining Secure”, luty 2006

® Europa nie jest celem inwestycyjnym w obszarze downstreamu
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Przyktadowe slajdy | EKONOMIKA RAFINERII

Szkolenie R&M, marzec 2006

Ekonomika rafinerii — ujecie poglagdowe

lokalizacja

Premia
ladowa

> £ Marza kosztéw X Przerdb
o2 zmiennych
O O E
X o9 .
=~ a - gotéwkowe
koszty state

Marza kosztow
zmiennych na bramie
rafinerii

Gross Product

= net cash margin

produktu)

> (Marze crack
% uzysku danego

Szkolenie R&M, marzec 2006

Koszty
pozostatych

wsadow, energii,
chemikalii

+ amortyzacja

katalizatorow,

konfiguracja rafinerii

: - koszty kapitatu obrotowego . . . an
_ e _ koszty finansowania Konfiguracja rafinerii
§ >§ optymalizacja i - gotéwkowe podatki ® Konfiguracja (najlepiej ilustrowana przez wskaznik complexity) jest najwazniejszym wskaznikiem
= &2 zarzgdzanie rafinerig zaangazowany kapitat wplywajacym na poziom NCM danej rafinerii.
S g 2 / ® W okresie niskich marz rafineryjnych (2001-2002) réznice w NCM wynikajace z konfiguraciji
; . fvei pomiedzy najbardziej ztozong rafinerig europejskg (COP Killingholme w WIk. Brytanii), a najmniej
inwestycje = ROACE (Turpas — Batman w Turcji) wynosity wedtug estymacji WoodMackenzie ponad 4 $/bbl.

® W tym okresie marza complex wynosita okoto 2 $/bbl, w obecnie siega 7 $/bbl, co oznacza, iz
roznice te moga siegac 10 — 12 $/bbl.
® Oprocz samej ztozono$ci rafinerii istotna jest takze integracja z kompleksami petrochemicznymi
pozwalajgca na lepsze zagospodarowanie nadmiarowych frakcji (np. benzyn) i nizsze koszty
294 operacyjne (efekt skali) oraz mozliwo$¢ produkcji z produktéw odpadowych specjalistycznych
produktéw np. koks anodowy (green anode coke).

selekcja ropy

Inne niz complexity miary odzwierciedlajgce konfiguracje rafinerii

Unit Operating Strategy FCC Conversion Strategy
%’ im wyZszy cut point im wiekszy wspétczynnik
2 600 / tym nizsze uzyski COO 5 90 I;onwersll FCC tym wigcej
B enzyn
is - \/\ N~ N A~ !
E © 560 W 0
g 540 o §
£ 52 £
=] o
2 s+ ] 7%
©
S S © & O N TS T SN | P PR w
S S S S S S S &S
S P o P N '

o O Q& ’L ¢ & &
S S S S 9 NN
F Y Y Y
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V modut ’remg’ryczny
SPRZEDAZ DETALICZNA

1. CZYM JEST STACJA PALIWOWA?

» Bardzo krétka historia motoryzaciji

» Stacja paliwowa dzisiaj
Dystrybutory
Sklep
Systemy kasowe i backoffice

» Rodzaje stacji paliwowych

» Przysztosé staciji

2. RYNEK PALIW
» Rodzaje paliw
» Paliwa przysztosci
» Wolumeny i frendy w sprzedazy
» Ceny i podatki

3. SPRZEDAZ POZAPALIWOWA
» Rola sklepu
» Wielkosci sprzedazy
» Trendy w sprzedazy pozapaliwowej
» Myijnia i jej rola

4. INNE ELEMENTY MARKETINGOWE
» Jak przyciggngé klienta ?
» Polityka cenowa
» Programy lojalnosciowe
» Promocje
» Karty ptatnicze i paliwowe

5. EFEKTYWNOSC SPRZEDAZY DETALICINEJ
» Czym jest sieé staciji?
» Stacja a sieé
» Marze, przychody i koszty
» Mierniki i wyniki staciji (i sieci)

6. STRATEGIE
» Rozwdj rynku
» Czym jest strategia
» Rola marki

7. GLOWNI GRACZE NA RYNKU
» Najwieksi gracze na rynku
» Specyfika rynku europejskiego
» Dynamika rynku - fransakcje M&A

onPRomotion Public Relations | www.onpromotion.pl
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Przyktadowe slajdy | SPRZEDAZ DETALICZNA

Szkolenie R&M, marzec 2006

Zmiana ceny — efekt domina

Szkolenie R&M, marzec 2006

® Zmiana cen na jednej stacji tylko w pewnych granicach moze by¢ neutralna dla Stad 1a rOZWOJU l'yn kU
sytuacji na mikrorynkach. Zazwyczaj uzyskuje sie efekt domina.
® Konieczne jest ograniczanie zasiegu tego efektu. W najgorszym rezultacie ,domino” *Faza 1 *FAZA 2 *FAZA 3 *FAZA 4
moze skonczyé sie wojng cenowg na catym rynku. *Regulacja *Wzrost *Dojrzatos¢ *Schytek
|- |- | .
Ll Ll Ll
o Rynek wysoce regulowany o Rynek szybko rosngcy o Rynek dojrzaty o Zmniejszajacy sie rynek
o Niewielka konkurencja o Pojawienie si¢ konkurencji o Silna konkurencja o Nowe formy konkurenciji
o Klienci nastawieni neutralnie o Klienci uczacy sig rynku o Wymagajacy klienci o Klienci wymagajacy i
dysponujgcy informacjg
420 --— =
= - = ==
— 11
— = = "l =
== =
*Klucz do sukcesu —
*Klucz do suk - inimalizacja kosztow i
*Kazde dziatanie dobre marza standaryzacja ustug
- - ¥ 12 12
*Wszystkie stacje przynoszg zysk *Tylko dobre stacje sg *Zysk tylko na dobrych
zyskowne stacjach o niskich kosztach

Zrédfo: Roland Berger

® Strategia musi by¢ dostosowana do fazy rozwoju, w jakiej znajduje sie rynek.
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Przyktadowe slajdy | SPRZEDAZ DETALICZNA

Szkolenie R&M, marzec 2006

A jak osiggngc¢ sukces w sprzedazy detalicznej ?

*  Oprécz wyboréw czysto Retail Critical Success Factors
strategicznych kluczem sg
wiasciwe inwestycje
(lokalizacja stacji !) oraz
zarzadzanie operacyjne. Fagility,

® Noitrzeba pamiegta¢ o tym, ze
strategia jest wdrazana przez

ludzi.
Operations

Merchandisin
[¢] Szkolenie R&M, marzec 2006

Konkurencja zmusza do ciecia kosztow

= Perforinunce

12
] I Sourcer Wood Mackenzie

Zrédfo: MPSI

@
L
’

439

Fixed costs - Euro cents/litre
o
i

Shop Income Per Outlet

0

T T T T T

1 1.5 2 25 3 35
Site throughput - million litres per site

== austria I W Beigium I I France ™™ Germany M I iretand I [ 1aly

s Netherlands [l Portugal T Spain B3 S uk

000 Eura

¢ Konkurencja zmusza do szukania oszczednosci i
poprawy efektywnosci dziatania. Dlatego tez na
rynkach konkurencyjnych maleje liczba stacji i
zwigksza sie sprzedaz paliwa na stacje, a
jednoczesnie poszukiwane sg dodatkowe zrodta
przychoddw (sklep!).

484

onPRomotion Public Relations | www.onpromotion.pl Instytut Studiéw Energetycznych Sp. z 0.0. | www.ise.com.pl



Warsztaty eksperckie Kontakt

DOWNSTREAM . )} Lukasz STOJAK
PRZEROB, LOGISTYKA, SPRZEDAZ HURTOWA I DETALICZNA PRODUKTOW NAFTOWYCH Dyrektor Zarzadzajacy

22 - 23 maja 2013 r. Mobile: +48 509 914 848
Radisson BLU Centrum Hotel, ul. Grzybowska 24, Warszawa E-mail: lukasz.stojak@onpromotion.pl

Zaplecze merytoryczne warsztatow stanowi zespél wysokiej klasy ekspertéw z Instytutu Studiéw Energetycznych, ktéry Scisle wspolpracuje z onPRomotion Public Relations
przy opracowaniu unikalnych na polskim rynku projektow edukacyjnych dla sektora energetycznego i paliwowego. Zaproponowany zespot ekspertow posiada szerokie
doswiadczenie w sektorze energetycznym, ktore wsparte jest wyksztatceniem i wiedzaq branzowaq z zakresu Oil & Gas. Eksperci wnosza do projektu najnowszaq wiedze,
doswiadczenie i praktyczne podejscie, sq rowniez specjalistami w swoich dziedzinach.

Ekspert | dr inz. Andrzej SIKORA, Prezes Zarzadu, Instytut Studiow Energetycznych Sp. z o.o.

Jest ekspertem w zakresie surowcdw energetycznych, bezpieczehstwa energetycznego oraz optymalizaciji aktywdw energetycznych. Uznany moderator, panelista oraz
cztonek rad programowych licznych konferenciji branzowych oraz autor ponad stu publikacji naukowych. Jego wieloletnie doswiadczenie w opracowywaniu i realizacji
programédw szkoleniowych oraz konferencyjnych stanowi gwarancje wtasciwego efektu merytorycznego oraz aktywizacji grup docelowych w ramach realizacji Projektu.

Przyktadowe projekty:
» projekt pozyskania udziatéw w koncesji poszukiwawczej gazu ze zt6z niekonwencjonalnych w Polsce (ocena perspektyw geologicznych, analiza ryzyk, modelowanie ekonomiczne projektu);
» projekt przejecia udziatéw w firmach zarzqdzajgcych gazociggami przesytowymi w Europie Srodkowo - Wschodniej:

» projekt studium dotyczqcego stanu i perspektyw rozwoju energetyki zawodowej dla firmy poszukiwawczo - wydobywczej gazu ziemnego w Polsce;
» projekt restrukturyzacii i poprawy wartosci duzej firmy paliwowo - energetycznej w kraju Europy Srodkowe;.

Ekspert | Przemyslaw GRABOWSKI, Partner, Instytut Studiéw Energetycznych Sp. z o.o.

Jest ekspertem posiadajgcym praktyczne doswiadczenie w projektach dotyczgcych wydobycia i przerobu ropy naftowe] i gazu ziemnego oraz szerzej sektora
energetycznego. W dotychczasowej karierze realizowat réznorodne projekty dla polskich i miedzynarodowych firm, jak réwniez dla polskich agend rzgdowych.

Przyktadowe projekty:
» wspotautorstwo bazy danych dotyczqcych klientéw i opisu gazociqgdw przesytowych i dystrybucyjnych dla firm poszukiwawczo - wydobywczych gazu ziemnego w Polsce;

» doradca w projekcie przygotowania Studium optymalnych lokalizacji dia przysztych elekfrowni gazowych w Polsce;
» doradca branzowy w projekcie budowy nowej elektrocieptowni w kraju Europy Srodkowe).

Ekspert | Marcin KRUPA, Partner, Instytut Studiow Energetycznych Sp. z o.o.

Jest ekspertem posiadajgcym do$wiadczenie praktyczne w procesie pozyskania udziatdbw w koncesji poszukiwawcze] gazu ze ztdz niekonwencjonalnych w Polsce
(ocena perspektyw geologicznych, analiza ryzyk, modelowanie ekonomiczne projekiu). Doswiadczony szkoleniowiec oraz prelegent, autor licznych publikacji, w tym
przekrojowych raportéw analityczno - badawczych dotyczgcych sektora energetycznego.

Przyktadowe projekty:
» przygotowanie koncepcji przytgczenia do sieci i zasilania gazem ziemnym wysoko - metanowym bloku gazowo - parowego na obszarze Gérnego Slgska;

» identyfikacja i kwantyfikacja synergii oraz mozliwosci wspdtpracy pomiedzy firmami swiadczgcymi ustugi w zakresie projektowania i budowy gazociggdw na rynku polskim i czeskim;
» przygotowanie studium optymalnych lokalizacji dla przysztych mozliwych elektrowni gazowych w Polsce.
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Warsztaty eksperckie Kontakt

DOWNSTREAM Lukasz STOJAK

PRZEROB, LOGISTYKA, SPRZEDAZ HURTOWA I DETALICZNA PRODUKTOW NAFTOWYCH Dyrektor Zarzadzajacy

22 - 23 maja 2013 r. Mobile: +48 509 914 848
Radisson BLU Centrum Hotel, ul. Grzybowska 24, Warszawa E-mail: lukasz.stojak@onpromotion.pl

Organizator | onPRomotion Public Relations, ul. Skarbka z Goér 63C/13, Warszawa
Zajmujemy sie doradziwem komunikacyjnym i strategicznym.

Pomagamy przedsiebiorcom w osigganiu ich celdw biznesowych. Dzieki indywidualnym rozwigzaniom i niestandardowemu spojrzeniu na kazdy projekt, jestesmy skuteczni
w realizowaniu oczekiwan naszych Klientéw.

JesteSmy pomystodawcq oraz doswiadczonym partnerem w organizacji wyspecjalizowanych warsztatdw, seminariow oraz konferencji w szczegdlnosci dla sektora
energetycznego i naftowego w Polsce. Wspétpracujemy z grupg uznanych wyktadowcow, ekspertow oraz autoréw licznych publikacji branzowych, kitérzy podczas
realizacji projektu przekazujg Panstwu swojg wiedze merytorycznq popartq wieloletnim doswiadczeniem praktycznym.

Projekty edukacyjne realizowane przez onPRomotion Public Relations to znakomita platforma zdobywania wiedzy i wymiany do$wiadczeh pomiedzy przedsiebiorcami.

ont¥¥omotion

Public Relations

Partner merytoryczny | Instytut Studiéw Energetycznych Sp. z o.0., ul. Sniadeckich 17, Warszawa

Unikalne centrum eksperckie i doradcze dla energetyki, chemii przemystowej, obszaréw R&D oraz inwestycji technologicznych.
Dziatania prowadzone przez ISE stuzqg:

» jako miejsce wymiany idei dotyczgcej gospodarki energetycznej Polski i Swiata oraz roli nowych technologii w rozwoju gospodarczym:;

» jako wsparcie dla zrozumienie politycznych, gospodarczych i spotecznych czynnikdw ksztattujgcych strategie i polityke energetyczng;
» przedsiebiorcom i firmom w osigganiu sukcesdw w projektach zwigzanych z nosnikami energii oraz nowymi technologiami poprzez e dukacje i doradztwo biznesowe.

Instytut
Studiéow Energetycznych
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Warsztaty eksperckie Kontakt

DOWNSTREAM Lukasz STOJAK

PRZEROB, LOGISTYKA, SPRZEDAZ HURTOWA I DETALICZNA PRODUKTOW NAFTOWYCH Dyrektor Zarzadzajacy

22 - 23 maja 2013 r. Mobile: +48 509 914 848
Radisson BLU Centrum Hotel, ul. Grzybowska 24, Warszawa E-mail: lukasz.stojak@onpromotion.pl

Harmonogram godzinowy warsztatéw | 1 dziefd

08:30 - 09:00 | Rejestracja, poranna kawa

09:00 - 11:00 | Zajecia

11:00 - 11:15 | Przerwa kawowa

11:15 - 13:15 | Zajecia

13:15 - 14:15 | Lunch

14:15 - 17:00 | Zajecia

17:00 - 17:05 | Podsumowanie i zakoriczenie 1 dnia warsztatéw

Harmonogram godzinowy warsztatéw | 2 dzien

08:30 - 09:00 | Poranna kawa

09:00 - 11:00 | Zajecia

11:00 - 11:15 | Przerwa kawowa

11:15 - 13:15 | Zajecia

13:15 - 14:15 | Lunch

14:15 - 17:00 | Zajecia

17:00 - 17:05 | Podsumowanie i zakoriczenie 2 dnia warsztatdw, wreczenie certyfikatdw

Metodyka prowadzenia spotkania

Warsztatowa, interaktywna forma zajeé.

Wyktad, dyskusja, omdwienie kazusdéw opartych na autentycznych problemach i zdarzeniach prawnych, objasnianie instytucji prawnych z wykorzystaniem praktycznych
przyktaddw. Umiejetnie potgczona klasyczna formuta wyktadu z elementami warsztatu nad poszczegdlnymi zagadnieniami bedgcymi jego przedmiotem. Uczestnicy sq
angazowani do zadawania pytan, prowadzenia dyskusji i wymiany poglgddw.

Miejsce organizacji warsztatéw | Radisson BLU Centrum Hotel, ul. Grzybowska 24, Warszawa

Luksusowy hotel w centrum Warszawy.

Potozony idealnie w samym sercu biznesowego, kulturalnego i turystycznego centrum Warszawy pieciogwiazdkowy Hotel Radisson BLU Centrum zaprasza zardwno gosci

biznesowych jak i turystéw. Hotel miesci sie w poblizu Patacu Kultury i Nauki, petnych zycia bardw i kawiarni, licznych centréw handlowych, historycznego Starego Miasta oraz
Zamku Krélewskiego.

Warsztaty eksperckie ,,DOWNSTREAM / PRZEROB, LOGISTYKA, SPRZEDAZ HURTOWA I DETALICZNA PRODUKTOW NAFTOWYCH?” organizujemy takze w formie zamknietej.
Zainteresowane firmy zapraszamy do kontaktu!
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